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Exzellentes Graphik-Design hat zu allen Zeiten tber vor-
dergriindige Verkaufsstrategien hinausgewiesen, so auch
Joseph Binders Titelcover flr das weltweit trendsetzende
Schweizer Werbe-Fachorgan ,,Graphis® aus dem Jahr 1948.

Damals — erst drei Jahre nach dem Ende des Zweiten
Weltkrieges und seines Bombenterrors — konnte Binders
Bildbotschaft von der friedlichen Koexistenz zwischen Flug-
zeug und Skyline wie eine ZukunftsverheiBung der neuen
transatlantisch dominierten Weltzivilisation und ihrer neuen
UNO-Weltmetropole New York gelesen werden: Alle Hitler-
Vernichtungsphantasien vom Einebnen Manhattans als
globalem ,Target Number One* schienen endgliltig begra-
ben. Heute — erst drei Jahre nach den tatsachlichen Terror-
attacken des 11. September — dréngen sich fast zwangs-
laufig dustere Angstvisionen in die atemberaubende, schier
bodenlose Himmelsperspektive des begeisterten Wahl-New
Yorkers Binder: Unsere Sucht nach immer neuen visuellen
Sensationen beherrscht Medien wie Medienkonsumenten
und degradiert neuerdings zum Beispiel unzahlige Internet-
Chatrooms zu dankbaren Abnehmern auch der absurdesten
Bildspekulationen (man denke nur an die angebliche ,Teu-
felsfratze" in den Rauchschwaden des World Trade Centers
etc.).

Allerdings hat sich die Wiederkehr der Bildmagie schon
seit Mitte des 19. Jahrhunderts stufenweise angekindigt,
nachdem sie zuvor seit Gutenbergs ersten Druckerzeug-
nissen Uber viele Generationen hinweg in eine eher aufkla-
rerisch bedachtsame Buch- und Lesekultur eingebettet ge-
wesen war. Angefuhrt von Fototechnik und Farbplakat, die
sich nach 1850 etablieren, gefolgt von Kinofilm (seit 1900)
und Fernsehen (seit etwa 1950), sind die visuellen Mas-
senmedien heute zu einem ,Machtkartell der Bilder® zu-
sammengewachsen, das sich weltweit auf jeder noch so
entlegenen Plakatwand und auf jedem noch so fimmernden
Bildschirm Bahn bricht.

Im Folgenden nun soll der spezifische Beitrag des Wer-
begraphikers, Designers und Malers Joseph Binder (1898
bis 1972) zu dieser neuerlichen Dominanz der Bilder (die
wiederum von der Wunschbild-Werbewelt des ,American
Way of Life* dominiert wird) in aller Kiirze nachgezeichnet
werden. Insbesondere Binders zielgerichtete Traumkarriere
zwischen Europa und den USA, aus kleinen Verhaltnissen
in seiner Heimat- und Studienstadt Wien hin zur Atelier-
grundung am New Yorker Central Park (1936), beflligelten
den jungen Emigranten selbst in den Krisenzeiten der ameri-
kanischen ,Great Depression® zu einer chancenreichen Ver-
mittlerrolle. Aus der ,geistorientierten” Design-Tradition Mit-
teleuropas herstammend, die in der Wiener Werkstatte und
dem frihen Weimarer Bauhaus mit seinen Sozialismus-Uto-
pien und Kristall-Mysterien gipfelte, lieB sich Binder dennoch
sofort bei seinen ersten Auftritten als Design-Lehrer in den
USA (von 1933 bis 1935) auf die dort ,knallharte®, aber auch
naiv-erfrischende Werbepraxis des ,Big Business® ein.

Um das Ergebnis des Experimentes vorwegzunehmen:
Mit seinen besten Entwurfen — von denen hier drei aus den
Jahren 1937, 1939 und 1948 im Bild vorgestellt werden kén-
nen —implantierte der Designer Bauhaus-Formpragnanz re-
spektive Art-Déco-Stromlinienfluss erfolgreich in eine noch
weitgehend auf platten 3-D-Naturalkitsch setzende US-Wer-
bewirtschaft; ein tollkihner Coup geistigen Schmuggler-
tums, dessen Gelingen auch den oft als feige Mainstream-
Sklaven geschmahten Werbebossen aus New York, Chicago
oder Los Angeles kein schlechtes Zeugnis ausstellt.

Abb.1: Joseph Binder, Plakat zur Weltausstellung New York 1939,
Farblithographie, 76,2 x 50,8 cm, Jorg Weigelt Auktionen,
Hannover

Selbst im Vergleich zu Binders europaischen Design-
Kollegen und Szene-Stars, die wie der Berliner Ex-Bau-
haus-Meister Herbert Bayer (1900 bis 1985) und der
Pariser Plakat-Titan Adolphe Mouron Cassandre (1901 bis
1968) wahrend der 1930er Jahre ebenfalls in den USA FuB
zu fassen versuchten, haben sich seine kunstlerischen
Spuren tiefer in das amerikanische PR-Establishment
eingegraben. Als Art Director durfte Binder sogar der
altehrwirdigen US-Navy uber anderthalb Jahrzehnte hin-
weg ein vollkommen ,bauhauslerisches” Image verordnen,
mit dem Resultat, dass Navy-Plakatserien als Sammel-
stlicke unter Glas und Rahmen bis in die Blrordaume von
begeisterten Mitarbeitern des WeiBen Hauses vordrangen.

Der Hauptgrund fir diese frihen Triumphe eines jungen
Zuwanderers lag meines Erachtens in Binders bedingungs-
loser Identifikation mit Inbegriffen des ,amerikanischen® 20.
Jahrhunderts, namentlich ablesbar an seiner Besessenheit
fur Flugzeuge, Wolkenkratzer und kosmisch-kristalline
Perspektiven — wobei letzteres auch als ein spater Nach-
klang des deutsch-béhmischen Familienerbes, einer sich
ins Spekulative versenkenden Romantik gelten kann.

Ein Blick auf Binders ,,GroBen Wurf“ in der Plakatgeschich-
te — das millionenfach verbreitete Motiv mit den Wahrzei-
chen der New Yorker Weltausstellung 1939/1940 unter dem
bezeichnenden Slogan ,, The World of Tomorrow* (Abb. 1), —



Abb. 2: Georgii und Viadimir Stenberg, ,Der Mann mit dér Ka‘tymera“,
Filmplakat, UdJSSR 1929, Farblithographie, 104,5 x 66,4 cm,
Russ. Staatsbibliothek, Moskau

illustriert die komplexe Mixtur aus Einflissen der Alten wie
der Neuen Welt. Im Mittelpunkt des Plakates stehen die wie
von innen glihenden, radikal reduzierten Grundformen von
Obelisk und Kugel — die andererseits doch vage Assozia-
tionen an die ,klassische” Wirde und Globalitat antiker
Imperien wie einst Agypten zulassen. Die Ausstellungsregie
schien hier nicht nur der seit der Entdeckung des Grabes
Tut-ench-Amuns neuerlich grassierenden ,Agyptomanie”
Tribut zu zollen; , Trylon & Perisphere” wirken, als wéren sie
eigens als lllustrationen flr Binders Bildidee der Gestalt-
Reduktion auf Urformen errichtet worden.

Auch die schon mehrfach zitierte Leidenschaft des Kuinst-
lers fur Flugzeuge fand reichlichen Entfaltungsraum, wo-
hingegen die althergebrachten Verkehrsmittel Eisenbahn
und Schiff sich ein rotes Band unterhalb der wie ein Kristall
der Moderne aufleuchtenden Skyline Manhattans teilen
mussten. Trotzdem durfte die Freude am Luftverkehr
damals nicht mehr ungetriibt gewesen sein. ,Searchlights”
fingern nach dem am Himmel Uber New York hinwegzie-
henden Flugverband, und 1940, im Wiederholungsjahr der
+World’s Fair® nach Ausbruch des Zweiten Weltkrieges,
waren Flugzeuge als Friedensboten selten geworden. Auch
die Paradies-Vision einer globalen, von den USA beherr-
schten Weltdemokratie des Jahres 1960 — General Motors
hatte dazu ein gigantisches ,Futurama“Panorama als

Ausflug in die Zukunft gesponsert — schien vom anderen,
,bosen” Pol der Moderne, dem mit allen Hightech-Waffen
aufristenden Nazi-Deutschland bedroht.

Binder selbst, 1944 mit seiner Frau und Mitarbeiterin Carla
in die US-Staatsburgerschaft aufgenommen, hatte langst
eindeutig Partei bezogen und die Regierung Roosevelts mit
zahlreichen patriotischen, aber nie platt-pathetischen Sinn-
bildern des USA-SendungsbewuBtseins unterstutzt.

Eine weitere, unter Designern nicht eben haufige Starke
Binders zeigte sich in seinem Bekenntnis zu Lehrern und
Mentoren, in seiner Offenheit gegentiber Konkurrenten und
+Kapitalisten“, schlieBlich in seiner GroBmut sogar gegen-
Uber Plagiatoren der eigenen Bildideen. Man kann behaup-
ten, dass er mit ziemlich jedem fuhrenden Fachkollegen
weltweit befreundet war und von diesen sehr geschatzt
wurde. Neben den schon erwahnten Generationsgenossen
Bayer und Cassandre traf er Laszlé6 Moholy-Nagy und
Edward McKnight Kauffer, aber auch die jingeren Schweizer
und Franzosen, die wie Donald Brun und Raymond Savignac
der westeuropaischen Werbewelt nach 1945 ein mehr
humorvoll-ironisches Geprage gaben.

Binders Selbstbewusstsein wurzelte — und das ist bei
Star-Designern ebenfalls nicht selbstverstandlich — in einer
soliden handwerklichen Ausbildung als Lithograph von 1912
bis 1916 bei der fihrenden Wiener Druckerei der alten
Donaumonarchie. Sicherlich nicht nur als Anekdote ist ein
Bonmot aus seinen Wiener Anfangen Uberliefert, nachdem
er lieber eine Karriere als erstklassiger Plakatzeichner an-
streben wirde, bevor er als zweitklassiger Picasso herhal-
ten musste. Die Stadt Wien gab ihm, trotz des katastropha-
len Zerfalls alter Metropolen-Funktionen nach dem
verlorenen Ersten Weltkrieg, auch tUber 1918 hinaus eine
einzigartige Fulle von Bildungsangeboten, die der streb-
same Facharbeitersohn Joseph Binder auch als junger
Studioleiter selbstverstandlich weiter nutzte.

1922, mit 24 Jahren, konnte er endlich eine akademische
Meisterklasse fur Malerei bei Prof. Bertold Loffler besuchen,
der selbst nebenbei als Plakatentwerfer fur die Wiener
Moderne der Jahrhundertwende tatig gewesen war und sei-
nen Lieblingsschuler Binder 1926 fur den Osterreichischen
Staatspreis zugunsten herausragender Absolventen der
Kunstgewerbeschule empfahl. Noch ein halbes Jahrzehnt
spater saB Binder, nunmehr 33 Jahre alt, als Gasthorer im
Seminar des verehrten Josef Hoffmann, nachdem er langst
selbst Atelier wie Wohnung im Geist und Dekor des Meisters
der Wiener Werkstatte eingerichtet hatte.

Binders offener, von ideologischer Blasiertheit weit ent-
fernter Kennerblick umfasste damals selbstverstandlich
auch die junge Sowjetunion, in der neben vielen Spitzen-
leistungen in Kunst und Kultur ein brillanter Plakatstil im
Heranreifen war — um nur wenige Jahre spater in der
bleiernen Stalin-Diktatur mit gréBter Ignoranz dem Dogma
vom ,Sozialistischen Realismus® geopfert zu werden.

Insbesondere Filmplakate, und darunter wiederum die
Arbeiten der Gebrider Georgii und Vladimir Stenberg, sorg-
ten nicht nur in intellektuellen Cineasten-Kreisen fir Furore
(Abb. 2). Oft hatten die beiden Stenbergs Uber Nacht US-
amerikanische Streifen fur das sowijetische Kinopublikum
plakativ umzuzeichnen, wobei sie stets die damaligen ,Vor-
bilder* aus dem Hollywood der Stummfilmzeit als indisku-
tablen, in der Tat erbarmlichen Kommerz-Mainstream
beiseite lassen mussten...



Abb. 3: Joseph Binder, Cover fir ,Fortune®, Dezember 1937,
Farboffset, 35,5 x 28,5 cm, Privatsammlung, Minster

Zweifellos hat Binder die Stenbergsche Idee, die Dyna-
mik der neuen Sowjetmetropole von 1929 und den adaquat
avantgardistischen Dokumentarfilm ,Der Mann mit der
Kamera“ in einer einzigen Plakatformel zu verdichten, tief
beeindruckt. Ahnlich wie bei den Hochhausvisionen in Fritz
Langs ,Metropolis® scheint die Schwerkraft aufgehoben. Ein
schwindelerregendes Nebeneinander von Stiirzen, Schwe-
ben und Starten in kosmische Weiten, wobei der Korper der
Frau in Partikel aufgel®st wird, ist im Vergleich zu Binders
~-New York®von 1948 die unleugbar radikalere Formulierung
ein und desselben neuen, ,bodenlosen” Lebensgefiihls der
Moderne. Andererseits Ubertrifft Binder die Stenbergs in
seiner kristallin-scharfen, genau ausgewogenen Kompo-
sition und mit dem genialen Einfall, ganze Rasterfassaden
zu Werbevorhéngen fur ,,Graphis” umzufunktionieren — heute
ein nur allzu oft strapazierter Gag der Werbewirtschaft.

Binders vier Hochhauswénde, fast wie Stelen mit sakraler
Nebenfunktion aufgeladen, seine treffsicheren ziegelroten
Farbakzente, lassen das kleine Cover neben dem groB-
formatigen Plakat der Stenbergs dennoch als Meisterwerk
sui generis bestehen.

Auch bestes Graphik-Design muss in der Schublade
bleiben, solange Auftraggeber fehlen, Herausgeber kein
Interesse zeigen, Papier nicht zugeteilt wird. Binders weit-
reichende Kontakte gerade zu den Redaktionen der weltweit
fihrenden Design-Zeitschriften seit den spaten 1920er
Jahren (zu ,The Studio“ in London, zu ,Arts et Métiers
Graphiques* in Paris, zur ,Gebrauchsgraphik. International
Advertising Art” in Berlin) haben ihn lange vor diesen
Frustrationen bewahrt. Nur gegen Ende des Zweiten Welt-
krieges begann das unglaublich belastbare Netz der inter-
nationalen Graphik-Design-Szene zu zerreiBen. Die Berliner

~Gebrauchsgraphik®, noch bis 1943 inmitten der NS-Metro-
pole zweisprachig préasent, musste zum September 1944
endgultig ihr Erscheinen einstellen.

Indes etablierte sich genau im gleichen Monat, nachdem
die Alliierten Paris befreit hatten und das Kriegsende sich als
Hoffnungsschimmer abzeichnete, schon eine Nachfolgerin
der Berliner Revue in der neutralen, unzerstérten und voller
gestauter Energie steckenden Schweiz: ,Graphis. Interna-
tionale Monatsschrift fir freie Graphik, Gebrauchsgraphik
und Dekoration®. Binder berichtete in seinen Aufzeich-
nungen vom Herbst 1944 Uber einen freundschaftlichen
Besuch des Ziricher ,Graphis“-Herausgebers Dr. Walter
Amstutz in New York. Nur die Schweiz, ,im Schnittpunkt ver-
schiedener Kulturen® gelegen, kénnte diese ,Ubernationale”
Aufgabe anpacken (Die Herausgeber im Geleitwort zum
ersten Heft 1944).

Binder hat durch verschiedene Beitrage fur ,Graphis® in
den folgenden Jahren, obwohl schon in den Funfzigern und
Sechzigern stehend, diese optimistische Perspektive mit
fast noch jugendlicher Bravour eingeldst.

Wie die neueste Publikation zu Joseph Binder —der sorg-
faltig abwéagende Katalog des ,Osterreichischen Museums
fir angewandte Kunst® (2001) — anmerkt, erhalten die
werbegraphischen Positionen des Kinstlers und Zeichners
durch die gegenwartige Rickwendung der Computer-
Graphik ins Zeichnerische ungeahnte Aktualitat. Heutige
Bildschirm-Montagen sind keine ,Lichtbilder* mehr im
traditionellen Sinne, wie sie ab den 1950er Jahren die
Werbegraphik Gberschwemmten und verdden lieBen.

Fur den ambitionierten Leser, der sich vielleicht zum
Sammler von Binders umfangreichem Oeuvre von Plakaten,
Prospekten, Etiketten, Buchumschlagen und Verpackungen
weiterentwickeln méchte, sei abschlieBend auf ein selbst in
der anekdotenreichen Design-Szene seltenes Kuriosum
hingewiesen. Sogar Experten passiert es immer wieder,
Joseph Binders Arbeiten mit denen des ebenfalls mit
Lbinder® oder ,BINDER" signierenden Joseph Friedrich
Gustav Binder (1897 Ludwigshafen bis 1991 Lindenberg/
Allgéu) zu verwechseln. Da beide fast gleichaltrige Kunstler
der klassischen Bauhaus-Moderne verpflichtet waren und
zu &hnlich qualitatvollen Leistungen gelangten, bleibt viel-
leicht noch manches Detail fir den eifrigen Neu-Sammler zu
entwirren.

Jurgen Krause
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