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Jedes ,reine” Bildplakat ohne die Assistenz eines zln-
denden Wortslogans setzt besondere MaBstabe fir das
Kénnen des Grafik-Designers, fur seine Kunst des Bild-
Verdichtens. Das Risiko, den umworbenen Plakat-
Konsumenten durch langwieriges Ratselraten zu verar-
gern, muss um jeden Preis vermieden werden. Mitten
im 20. Jahrhundert — zumal 1943 am Wendepunkt eines
morderischen Weltkrieges — war die Zeit fur barocke
Weitschweifigkeiten und Versteckspiele langst abgelau-
fen. Propagandastrategen wie die aus dem Londoner
Buro des ,US Office of War Information®, den transatlan-
tischen Auftraggebern des fur den Vormarsch in West-
europa bestimmten Plakates, suchten kurz vor der Lan-
dung in der Normandie vielmehr nach blitzschnellen
,Bildtelegrammen®. Auch der eiligste Metro-Passagier,
gleich welcher Muttersprache, sollte zukunftig flr einen
Augen-Blick gebannt und in seiner Zuversicht auf einen
endgltigen Sieg der Alliierten hin gestarkt werden.

Zweifellos besitzt das hier vorgestellte, kirzlich der Pla-
katsammlung des Westfalischen Landesmuseums ge-
schenkte Bildmanifest Frederick H.K. Henrions gerade
diese Qualitaten der Konzentration, Faszination und glo-
balen Verstandlichkeit in hohem MaBe. Schon schwieri-
ger ist die Einbettung der wortlosen Siegesbotschaft
zum baldigen Ende des Nazismus in die allgemeine Pla-
katgeschichte. Gab es Vorbilder, die Henrion Mut zur
Kunst des rigorosen Weglassens machen konnten?

Nachdem noch auf fast allen Pariser Plakaten der ,Belle
Epoque“ blumenreiche Geschichten oder frech-eroti-
sche Anekdoten rund um das zu verkaufende Produkt
ausgebreitet worden waren, wagte um 1910 erstmals
die junge Plakatszene Berlins (Lucian Bernhard, Julius
Gipkens, Hans Rudi Erdt) dieses malerische Pariser
Gestripp zu lichten: Das lakonische ,Berliner Sachpla-
kat“ — eines der Urahnen der Pop Art — beschrankte sich
auf das Produkt und seinen Verkaufsslogan wie bei-
spielsweise einen AEG-Ventilator und ein AEG-Logo vor
einfarbigen, raumlosen Hintergriinden. Henrions Vision
vom dramatischen Ende des Nazismus wirkt dagegen
fast schon wieder romantisch, geradezu ,wagneresk“ —
aber dazu spater.

Als der 1914 in Nurnberg geborene, bekennende
~Generalist* des Grafik-, Industrie- und Ausstellungsde-
signs 1932 zur Ausbildung nach Paris kam, war die
Initiative auf dem Gebiet avantgardistischen Plakat-
Designs langst in die franzdsische Metropole zurlickge-
kehrt, die diese Vorbildfunktion bis Uber die grandiose
Weltausstellung ,Arts et Techniques® von 1937 hinaus
behalten sollte. Arbeiten von Cassandre oder Paul
Colin, bei dem Henrion als Assistent arbeitete und wo er
etwa seinen spater prominenten Schweizer ,Mitschiler”

Abb. 1
Frederick H.K. Henrion, Plakat flr die BOAC, 1947, Farboffset,
101,0 x 63,2 cm, Privatbesitz

Herbert Leupin kennenlernte, sind bis heute nicht nur in
der Insider-Szene der Plakatsammler sehr begehrt, son-
dern auch in jedem Poster-Shop von Kanada bis Neu-
seeland als Reprints der Art Déco-Epoche massenhaft
vorratig.

Henrion hatte Deutschland 1932 noch ,normal“ verlas-
sen konnen — wenig spater hatte er es verlassen mus-
sen, um sich als Jude den Anfeindungen von Seiten der
NS-Diktatur und ihrer schikanésen Kulturfunktionare zu
entziehen. Wie bei vielen von den spater zwangsweise
emigrierten Avantgarde-Designern kamen sein Genie
und Elan letztendlich — Gber die Zwischenstation Paris —
der jetzt dominierenden angloamerikanischen Werbe-
welt zustatten. Auch aus den anderen temporaren
Zufluchtsorten Prag, Wien oder Amsterdam setzte Ende
der 1930er Jahre ein enormer Zustrom erstklassiger
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Abb. 2
Frederick H.K. Henrion, Ausstellungsstand fir die BOAC, um
1950, aus: Graphis, 1951, Heft 37, S. 321.

Talente Richtung London und New York ein. Der poli-
tisch wache Henrion, der gepflegtes Nur-Spezialisten-
tum und bornierte Verkapselungen im ,L’Art pour I'Art*
verabscheute, war nicht zuletzt durch das aggressive
Spektakel der NS-Diktatur auf der Pariser Weltausstel-
lung, an der er selbst fir Frankreich mitgearbeitet hatte,
rechtzeitig vorgewarnt.

Schon seit 1936 besaB der bald weltweit erfolgreiche
Henrion ein zweites Standbein in London in Form eines
zweiten Ateliers, das er auch nach dem Kriegsausbruch
im Herbst 1939 weiterbetreiben konnte. Von hier aus
gestaltete er als aktiver Antifaschist Aufklarungs-Schau-
en und -Kampagnen flr das britische ,Ministry of Infor-
mation“ und das eingangs schon erwahnte, 1942 in
Washington gegriindete ,US Office of War Information®
(OWI). Letzterer Auftraggeber gehoérte zumindest
anfangs zu den schwierigen, transatlantischen Kunden,
denen Henrions undogmatischer Mix aus surrealen
Effekten und Foto-Montagen nicht geheuer war: ,War
posters that are symbolic do not attract a great deal of
attention, and they fail to arouse enthusiasm. Often,
they are misunderstood by those who see them*® — stell-
te zumindest ein missvergniigtes Traktat ,How to make
Posters that will help win the War” des machtigen ,US
Office of Facts and Figures” 1942 fest.

Der einfluss- und einfallsreiche Journalist James Barrett
Reston, der schon 1942 eine européaische Dependance
des OWI in London aufbauen konnte, hegte dagegen
liberale Grundsatze. Was fur den durchschnittlichen
amerikanischen Plakat-Konsumenten an der Heimatfont
— in den Stahlwerken von Pittsburgh oder dem Wei-
zengdrtel im Mittelwesten — durchaus zutreffen mochte

(das Fixiertsein auf sentimentale oder derb-humorvolle,
auf jeden Fall illustrative ,Magazine Art), konnte in
Europa ins Leere laufen. Hier war der Gegner die alle
Tricks ausspielende Bildpropaganda des Nazismus, die
vor allem Ressentiments gegen den ,Westen* schlecht-
hin zu schiren verstand.

Dies einmal akzeptiert, ergab sich auf dem europai-
schen Kriegsschauplatz der Bild-lkonen ein schopferi-
sches Experimentierfeld flur das ,intellektuelle* Bildpla-
kat im Sinne einer echten ,War Art“, im Sinne Henrions.

Ausgangspunkt seiner Bildformel musste sein, dass das
von allen Machten der Anti-Hitler-Koalition gleicher-
maBen verfolgte Kriegsziel — das Zerrei3en des NS-
Machtnetzes Uber Europa durch den koordinierten
Angriff von allen Seiten — auch gleichermaBen, jenseits
aller mentalen Besonderheiten der Verbundeten Uberall
und sofort ins Auge sprang. Um diesem Ziel in bewun-
dernswerter Weise nahezukommen, bedurfte es aller-
dings einiger Kunstgriffe. Da ist zunachst Henrions Spie-
len zwischen Flache und Raum. Die kraftlos zweidimen-
sionale, zusatzlich ,falsch” nach links drehende Swasti-
ka wird wie ein morscher Pappkarton zerfetzt; und zwar
von dreidimensional zupackenden, im wahrsten Sinne
des Wortes ,raumgreifenden” Siegerfausten. Immer die-
selben Foto-Arme, jeweils zwei links (Sowjetunion und
Frankreich) und zwei rechts (USA und England) gespie-
gelt, vollenden das scheinbar mihelose Vernichtungs-
werk.

Andererseits durfte Henrion die Siegesgewissheit — die
Hauptbotschaft des Plakats — nicht ohne die Nebenbot-
schaft — den 1943/44 noch bevorstehenden opferrei-
chen Endkampf — verkiinden. Der schwefelfarben, gelb-
grun getdonte Himmel, das nur zégerlich aufbrechende
Zwielicht konnte Sonne und Leben, aber auch Brande
und Tod signalisieren. Es ist das ,schicksalsschwere”
Gewolk, das man von typisch deutschen Opernblhnen
aus Bayreuth oder Nurnberg kennt, das dem Plakat
einen Hauch von Melodramatik verleiht, der aber sofort
wieder durch einen typisch angelsachsischen ,Gag® ins
Gleichgewicht gebracht wird: Die gleichsam als ,Body-
painting” aufgetragenen Nationalbanner der Kriegsver-
blndeten.

Bei allem emotionalen Engagement und allen personli-
chen Erfolgen zu Kriegszeiten — Orden und Auszeich-
nungen, Berufungen in Regierungsgremien, breite
Popularitdt an der Heimatfront — spurt man, dass die
eigentliche Karriere noch vor dem damals knapp
30jahrigen Henrion liegen musste. Erst 1945 schlug die
wahre Stunde des eingeschworenen ,Nicht-Speziali-
sten“. Wahrend er nur auf neue Herausforderungen zu
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Abb. 3
Frederick H.K. Henrion, Plakat fir Murphy-Fernseher, um 1950,
aus: Graphis, 1951, Heft 37, S. 322.

warten schien, fanden nicht wenige Kollegen Henrions
nur schwer aus dem von der Regierung finanziell abge-
sicherten ,Kriegsgeschéft".

In einem der bald nach Kriegsende zahlreichen, bewun-
dernden Fachartikel iber den Nachwuchsstar formulier-
te Michael Middleton 1951 in der renommierten Schwei-
zer ,Graphis®: ,Fir Henrion ist die Gestaltung unteilbar
wie der Friede, und er ist umso glicklicher, je weiter er
seine Netze auswerfen kann.“ (Heft 37, S. 317)

Mit anderen Worten: Der Krieg war fur Henrions Werk
ein durch den Nazismus aufgezwungener, aber bra-
vourés gemeisterter Sonderfall, sein eigentliches
Lebensgeflihl aber konnte sich erst im Frieden nach
1945 entfalten. Nicht zufallig umwarben jetzt seine
besten Arbeiten im Grafik- und Ausstellungs-Design die
lange im kriegsisolierten England wie tberall in Europa
vermissten Boten der individuellen Freiheit: Das Reisen
per Flugzeug, die Tele-Kommunikation per Fernseher
(Abb. 1 bis 3). Neben den Uberragenden Arbeiten fir die
BOAC (British Overseas Airways Corporation) mit dem
wie ein transatlantisches Zeitcredo wirkenden Slogan

»The faster we travel — The smaller the world“, wurde
Henrion weiterhin von der britischen Regierung bei
besonders ehrenvollen, aber nicht nur Beifall einbrin-
genden offentlichen Auftragen herangezogen; so fur
zwei Pavillons auf der Londoner Jahrhundertausstellung
,Festival of Britain 1851-1951¢.

Gleichzeitig, im Jahre 1951, etablierte der Kunstler
seine Hausfirma ,Henrion Design Associates®, die welt-
weit prominente Klienten wie die niederl&andische Airline
KLM oder Olivetti in ltalien betreute. Die 1950er und
1960er Jahre Uberhauften Henrion mit Auftragen,
Ehrungen und Amtern, ohne die Kraft seiner Ideen
abzuwilrgen. Immer wieder, fast bis zu seinem Tode
1990 in London, brachte der groBe Undogmatiker origi-
nelle Bildlésungen auf den Markt, die — zusammen mit
seinen alteren, eingefihrten Logos und Marken — bis
heute aktuell sind. SchlieBlich verkérperte er, der einst-
mals zugewanderte deutschjidische Emigrant, weltweit
britischen Humor und durfte — fast eine nationale
Ehrensache — ganze Plakatserien fur die Satirezeit-
schrift ,Punch® (erschienen von 1841 bis 1992) gestal-
ten.

Aber auch seine Arbeiten aus den Kriegsjahren — insbe-
sondere das hier vorgestellte Fotoplakat — behaupten
sich ehrenvoll im ost-westlichen Panorama der antifa-
schistischen Bildmanifeste, die als erganzende Bildme-
dien innerhalb der Ausstellung ,1945 im Blick der Foto-
grafie. Kriegsende und Neubeginn® im Westfalischen
Landesmuseum neben der Reportage- und Kunstfoto-
grafie ausgestellt werden.

Jurgen Krause

Literaturhinweise:

Der weitgehend vollstandige Nachlass Henrions — ein seltener
Glicksfall — wird in der University of Brighton, Faculty of Art and
Architecture, aufbewahrt; www.bton.ac.uk/descoarchive.
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The National Archives, Washington).
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